Cos’e la Moda?

L eicone

Dal filato alla vetrina

Quanto pesa per il nostro paese
Chi lagoverna

Perché sslamo un caso unico
LaCinaevicina?

L e professioni
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-Collaboratrice: La scelta fra queste due cinture ¢ difficile! Sono talmente
diverse-

-Andy: *ridacchia*-

-Miranda: Ti fa ridere?-

-Andy: No,no,no, niente ecco, solo che quelle due cinture mi sembrano
esattamente identiche, cioe, io, sto ancora imparando tutto di questa roba e-
-Miranda: Di questa, di questa “roba”? Oddio!!!!

Ma certo! Ho capito! Tu pensi che questo non abbia nulla a che vedere con te.
Tu apri il tuo armadio e scegli, non lo so: quel maglioncino azzurro infeltrito per
esempio, perché vuoi gridare al mondo che ti prendi troppo sul serio per curarti
di cosa ti metti addosso. Ma quello che non sai, € che quel maglioncino, non é
semplicemente azzurro, non € turchese, non e lapis, e effettivamente “ceruleo”,
e sei anche allegramente inconsapevole del fatto che nel 2002, Oscar De La
Renta, ha realizzato una collezione di gonne cerulee e poi € stato Yves San
Loran, se non sbaglio, a proporre delle giacche militari color “ceruleo”. E poi, il
ceruleo, e rapidamente comparso nelle collezioni di otto diversi stilisti. Dopo di
che, e arrivato a poco a poco nei grandi magazzini, e alla fine si € infiltrato in
gualche tragico angolo “casual” dove tu, evidentemente, I'hai pescato nel cesto
delle occasioni. Tuttavia, quell’ “azzurro” rappresenta, milioni di dollari e
iInnumerevoli posti di lavoro. E siamo al limite del comico quando penso che tu
sia convinta di aver fatto una scelta fuori dalle proposte della moda. Quindi, in
effetti, indossi un golfino che e stato selezionato per te, dalle persone qui
presenti in mezzo a una pila di “roba”. —







Angelo Uslenghi

Stratega della Moda



Tutto ha inizio da qui......




Alcuni dati economici

Fatturato 2014

62 mld euro
+ 3,7 % su 2013 (stagnazmne catﬁﬁern ilti
+ 5 % export |
48 mld export (lusso traulq
28 mld import g-elom

= + 20 mid salgoorn |ale
11 % del manit@tt@kie |taI|ano

1 milioni difoce I
- ©

s;o-prezzo traino)

M




Alcuni dati economici
uP DOWN

Pelletteria + 6,5 %
(concerie 2/3 mondo)
Calzature + 3,8 %
Tessile + 3,4 %




Alcuni dati economici
Fattori esterni positivi in prospettiva:

+++Dollaro in ribasso
+Petrolio (costi energetici)

Fattori interni: - -
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Alcuni dati economici
Fattori esterni negativi in prospettiva:

Mercati Emergenti frenano
Crollo del mercato russo

Fattori interni:

-
Spinta deflattiva swi



Fatturati delle principali societa
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Gruppo Miroglio:
Geox |
Loro Piana
Golden Lady
Moncler
Valentino FG
Versace

Etro



Principali Gruppi Italiani

CHI GUADAGNA DI Pll]* =4 .
Ebitda % su Fatturato

Gucci

Bottega Veneta
Moncler

Prada

Tod's

Ferragamo
Gruppo E. Zegna
Luxottica

Etro -
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Principali Gruppi Esteri
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Ebitda % su Fatturato :

Lvmh

Inditex

Hugc Boss
Hennes & Mauritz
Urban Qurfitters —
Vi Corp ®

Gap .'

Ralph Lauren .

Mango




Alcuni dati su Milano (e Lombardia)
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Alcuni datisu Milano
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Alcunidati su Milano- %
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e il mondene



Il mondo diviso in 2
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Gruppo 100 % ltaliano

1,6 mld fatturato
25.000 dipendenti mondo

Calzedonia, Intimissimi,
Tezenis, Falconeri, Aimee

Produzione: Italia, Indonesia (fabbrica di pro



La Cina e vicina?
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Chi ha il timone in mano?

Jane Reeve Mario Boselli




Le associazioni di riferimento
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Le professioni della Moda

RETAIL:

RETAIL MANAGER
MERCHANDISER RETAIL
BUYER RETAIL

STOCK MANAGER
VSUAL MERCHANDISER
RETAIL OPERATION MANAGER
DIRETTORE DI NEGOZIO
VENDITORE DI NEGOZIO

STILE/DESIGN:
WOMENSWEAR DESIGNER
MENSWEAR DESIGNER
TEXTILE DESIGNER
KNITWEAR DESIGNER
ACCESSORIES DESIGNER
STYLIST

FASHION PHOTOGRAPHER
FASHION JOURNALIST

PRODOTTO:

PRODUCT MANAGER
RICERCA TESSUTI/MATERIALI
RICERCA ACCESSORI
MODELLISTA

INDOTTO — PROFESSIONI:

COOL HUNTER

VISUAL MERCHANDISER
INDUSTRIAL PROPERTY MANAGER
PERSONAL SHOPPER




Sovente, |'eleganza viene confusa con la
superficialita, lasm@da, una certa mancanza di
interioritat Si tratta di un grave errore: I'esseren.

d'Sia nelle azioni che»,
nella’postura, p%gue
uon gusto, amabilita,-eq

e8inonimo di ﬂ“\
¥
Y

rmonia.
.

Le pP\rsoﬁe insignificanti seguono la mod"a,'/
presuﬁque 'esagerano, quelle di w gusto
scendono a patti CORet. 8

catalogo mostra - ph. L. Salwvini



